Soclala medier och influencer
marketing som en del av Er
marknadsforing.

Var, hur och varfor?

Cornelia Tonéri
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Cornelia Tonéri

Arbetat med sociala medier privat och professionellt sedan 2007
Driver resebloggen litemerarosa.se med tillhdrande digitala
kanaler. Flygande reporter och ansvarig for sociala medier pa
Visit Ostergotland

Konsult inom marknadsféring via sociala medier och brinner for
att hjalpa besoksnaringen att bli sitt basta jag i dessa kanaler




Varfor ska man som foretag finnas pa sociala medier, maste man finnas dar
och i sa fall vilka sociala medier ska just ditt foretag synas i?

Hur kan influencer marketing hjalpa dig som féretagare att na ut &annu mer i
sociala medier och pa natet i stort?

Mitt mal idag ar att ni langtar efter att jag har pratat klart...
sa att ni ska fa satta tanderna i era sociala medier




Gallup

Hur manga har en:

Privat Facebook-sida
Facebook for foretaget
Privat Instagram
Instagram for foretaget
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EN ARLIG RESULTATET SOM
UNDERSOKNING SOM PRESENTERADES |
UTFORS AV NOVEMBER 2022 VAR
INTERNETSTIFTELSEN. BASERAT PA

UNDERSOKNINGAR SOM
GJORDES JANUARI OCH
FEBRUARI 2022.

Svenskarna och interne

UNDERSOKNINGEN HAR
GJORT ARLIGEN SEDAN
2000 OCH ETT AVSNITT
BEHANDLAR SOCIALA
MEDIER.

Svenskarna
ochinternet

INTERNETSTIFTELSEN %




Overblicken

Fraga: Vilka sociala natverksplatser/sociala medier har du anvént de senaste 12
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https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2022/




Vilka sociala medier finns vilken malgrupp i?

Fraga: Vilka sociala natverksplatser/sociala medier har du anvant varje dag? Ar 2022
[Studie 2)
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Killa:
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Fler an 4 av 10 foljer varumarken och foretag pa sociala
medier - och allra flest | den kopstarka gruppen 90-talister
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Fréga: Foljer du nagra

varumérken eller foretag i sociala medier? Ar 2022 (Studie 2)

Killa:
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2022/




Vidare ser man att:

* Instagram ar den sociala medieplattform dar flest foljer varumarken eller foretag

« En fjardedel av internetanviandarna foljer varumarken eller féretag pa Facebook.

« Hur manga har foljer nagot eller nagra foretag pa Instagram eller Facebook?

Killa:
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2022/




Men varfor ska ditt foretag finnas | sociala medier
om vi tittar bortom staplarna?

« Sokmotorer forfinas och innefattar redan och kommer i annu hogre grad omfatta sociala
medier

« Fler och fler besdkare stiller hogre krav pa mognad pa digitala plattformar och soker
inspirationen dar.

* | sociala medier kan du synas med aktuellt material inte lika statiskt som ex. en hemsida

« Viarreklamtrotta - men organiskt material i sociala medier uppfattas inte pa samma satt
som reklam, det uppfattas som tips eller till och med en tjanst

« Du har makten att na ut nar du vill hur mycket du
vill och kan se exakt hur mycket du nar ut

INGEN REKLAM

* Du kan moéta din malgrupp i deras vardag.

TACK!




Men Iinte bara det

* Och kanske det viktigaste!
Du kan fora en dialog med dina foljare.

e Ditt innehall kan delas vidare - underskatta inte kraften i det.

 Uppmuntra dina gaster/kunder att beratta om sitt besok och tagga
Ert fOretag.

* Uppmuntra dina foljare att tipsa vidare, spara och dela. Och du anar
inte heller hur manga som skarmdumpar och inte sparar sa du ser.

« |dag borjar resan (eller kopet) valdigt ofta pa Internet
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Lite tips och trix for att komma igang

« Spana pa liknande verksamheter som du har som foérebild som du tycker
g0r ett bra jobb och fa inspiration

 Du behodver inte posta varje dag - men var konsekvent.

Battre en gang i veckan an sju ganger ena veckan och sen uppehall tre
manader.

* 20/80 - den gyllene regeln — 20 % sal) 80% annat




Lite tips och trix for att komma igang

* Bjud in dina foljare behind the scenes, beratta historien om ditt foretag, var
personlig (inte detsamma som privat) det skapar en relation till dina foljare.
Lar kanna dem.

* Visavem du ar. Ge dem mojlighet att kdnna sig bekant med dig. Det ger
ocksa en relation.

« Anvéand dina foljare och prata med dem. Fraga och be om hjélp, be dem
rosta. Den enklaste av kundundersokningar.

« Det ar l4tt att glomma - men vi pratar om sociala medier - sa let s be
social ;-)




Lite tips och trix for att komma igang

* Bjud pa dig sjalv - inget engagerar som nar nagot gar pa tok
* Anvand stories for enklare rorligt material

« GOor det enkelt for foljaren att engagera sig med omrostningar, frageboxar

eller emoji-stickers. Ju mer engagemang desto battre.
* Reposta dina foljares inlagg dar de taggar Er

— det ger en kansla av att vara uppskattad kund
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Om jag sager Influencer marketing
- vad eller vem tanker ni pa da?

Populéraste influencers, youtubers och streamers — vuxna 18+ &r

/eina Mourtada
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Men ar det verkligen Therese Lindgren eller Bianca
Ingrosso som ger den basta effekten for din verksamhet?

Kanske skulle ett inlagg | deras kanaler ge en tillfallig topp, kanske ett gang
nya foljare men troligen inget langsiktigt

Fokusera istillet pa nischade influencers inom din bransch. De har en
mindre publik men ofta en publik som foljer dem for det de gor inte for den
de ar eller att de ar en kandis. En publik som sannolikt blir din kund. Och
satsa girna pa ett lite langre samarbete dn bara ett nedslag. Det ger en
kontinuitet som ger mervarde.

En duktig influencer kommer vilja ha betalt, de har detta som sitt arbete
precis som du har ditt. Men glém inte att se till att de har din malgrupp som
sina foljare

Exempel inom resor/besdksnaring:




Sara Ronne - sararonne.se i samarbete med Visit Orebro
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travelstories_sanna
Savenfors Lodge

4 r(1/4

@0, ™ Gillas av dahlbergs.cafe och andra

travelstories_sanna For ett tag sen var vi pa @savenforslodge i
Bergslagen. Vilket stalle! Maten, drycken, stamningen, naturen - det
var ren magi for alla sinnen. Nu héller jag pa att skriva ihop ett
blogginlagg om denna logde och (snart) vineri. For varje ord och bild
som hamnar pa skarmen blir jag langtig tillbaka till Savenfors. Vill
garna uppleva det igen, helst en annan arstid som klar naturen i andra
farger.

Har du nagot stalle som du vill uppleva om och om igen, fast andra
tider pa aret?

Sanna Rosell (Travelstories by Sanna)
- Inte ett samarbete men hade kunnat vara

litemerarosa
Naturlogi

| ite mera rosa -
Inte heller ett samarbete

) @ Gillas av andreasbrogren och 444 andra

litemerarosa For en sekund undrar jag om detta verkligen ar pa

riktigt. Att jag sitter har i en symfoni av fagelkvitter under
tradkronornas tysta sus mitt i naturen. Utomhus. | ett varmt...




-~ Resfredag °

ABOUT/OM RESFREDAG BESOKTA LANDER RESA MED BARN INSPIRATION/RESTIPS SVENSKA PARLOR

OM RESFREDAG

Kinda kanal: tips for en lyckad familjeresa

Hej och vélkommen till Resfredag - resebloggen dar
drémmar blir till verklighet.

Jag som driver bloggen heter Annika Myhre och hoppas
attdu har ska hitta praktiska tips, ny inspiration och
spannande reseskildringar - med extra stort fokus pa
Sverige.

Resfredag nar som mest ut till 85.000 unika besskare
per ménad (statistik fran juli 2021). Vill du kommai
kontakt med mig? Skicka ett mejl till
annikamyhre@gmail.com.

Treviigresa!

SOK PA BLOGGEN

V] Inldgget om att resa till Kinda kanal r ett betalt samarbete med Visit Ostergétland, men idé och
upplégg om Svenska Parlor kommer frén mig.

f
Gota kanal har val ndstan alla svenskar hort talas om. Men hur star det egentligen till med

v

kunskaperna om Kinda kanal i Ostergétland - har du koll pa den? Den hir drygt 4tta mil langa

Ett annat exempel - Visit
Ostergdtlands samarbete med
en av Sveriges storsta
resebloggar Resfredag

Innehallet publiceras bade pa
bloggen och i sociala kanaler
och lever vidare i en valbesokt
kanal

Ger ocksa precis som i Visit
Orebros fall eget material for
Visit Ostergétland att
publicera i sina kanaler




lottieknutson
Gota kanal
T

« Och ska vi satsa pa ett lite
mer kdnt namn sa gor det
med nagon i din
nisch/bransch

« Som har. Allas var Lottie
Knutsson som besoker
Gota kanal

« Samma sak har. Lotties
foljare foljer henne for att

A fa restips och du nar mer

oav T Rr sannolikt din malgrupp

WP Gillas av tidsfri och andra

lottieknutson Ad|@gotakanalofficiell What a dream trip, cruising with
#wilhelmtham on @gota_canal . #rekommenderar #alskart
#lottietipsar #sverige #0stergotland #gotakanal... mer

Visa alla 23 kommentarer




Summa summarum

« Sjalvklart ska du inte missa chansen att finnas i sociala medier och na ut med ditt
budskap till dina foljare och din malgrupp i deras vardag dar de har valt att félja
dig.

« Beroende pa vem du vander dig till kan de variera men generellt dr Facebook och
Instagram en bra idé att finnas pa och eftersom dessa bada dr samma plattform i

grunden kan man dela samma inldgg pa bada. Det kan finnas férdelar att ldgga
upp olika — men borja smatt sa du inte tar i for mycket.

 Vill du testa pa influencer marketing? Hitta influencers som riktar sig mot din
malgrupp och ar nischade inom det. Det ger en engagerad publik som redan ar
intresserad av det du erbjuder. Fokusera mer pa engagemang och nisch an antal
foljare och likes.




Nagon som minns denna?

Da samlade vi vanner och familj,
kanske i kallarvaningen, slackte
lampan och visade stolt upp
bilder fran semestern.

|dag hittar vi detta pa sociala
medier. Vi drommer, forundras,
beundrar kanske ar lite avis
ibland och vi skriver onskelistor
om var vi ska aka harnast.

Missa inte att vara en av
platserna som dyker upp nar det
klickar till och projektorn visar
nasta bild.







Tack for att ni har lyssnat!

Jag vill garna att vi hors igen.

Connecta med mig i din favoritkanal.

Vill ni pratar resor eller digital marknadsforing i sociala medier
eller fa mer handfasta tips och trix pa hur ni lyckas i sociala
medier?

Folj och kontakta mig pa:

|G: @litemerarosa

FB: facebook.com/litemerarosa.se
www.litemerarosa.se
litemerarosa@gmail.com



http://www.litemerarosa.se/

