Utvardering tidigare kampan)

| Region Ostergétlands senaste attraktivitetsmétning svarade 55%
av malgruppen att de nyligen sett reklam fér Ostergétland och
54% av dessa anger att reklamen okade deras intresse att besoka
regionen.

Endast 7,5% av de tillfragade svarade att de inte har nagra
associationer till Ostergétland pa fragan *Vilka bescksmal
forknippar du med Ostergotland”

Nytt rekord for antalet 6vernattningar.

| samband med kampanjens start 2021 ckade besoksnatterna med
21,7%. For att sedan fortsatta oka under forsta kvartalet 2022 dar
det nu uppnatt en okning pa hela 56,9%.

Nar reklamfilmerna gick som sponsrade prerolls pa Youtube valde
mellan 25-34% att se klart hela filmen istallet for att klicka pa
skip-knappen.

Enheter i Stockholms tunnelbana har natt ca 600 OO0 unika resenarer
varje vecka och haft en total kontaktuppskattning pa ca 27 miljoner
under de fem veckor kampanjen korts. Filmerna har i TV4 fatt en rackvidd
pa 31,5 % pa Stockholmsomradet med ca 700 OO0 unika tittare linjart
samt 166 OO0 unika tittare digitalt.

Visit Ostergdtland upplevde ett massivt starkt positivt mottagande av
kampanijen i sociala medier, da det var manga som kommenterade
enheterna pa ett upplyftande satt, samt aven delade kampanjenheterna
pa egna sociala kanaler i sa kallad organisk spridning. Det uppkom aven
ett starkt intresse av att kopa illustrationerna som tavlor, vilket vi sjalvklart
sag till att 16sa.

Kampanjen har aven blivit uppmarksammad bade inom svenska medier,
tex. vann de tre kampanjfimerna pris i Resumes tavling manadens
kampanj, men aven i internationella medier sa som adsoftheworld.com
dar de vann forsta pris. Kampanjen vann aven silver i London International
Awards och blev nominerad i Guldagget.



