Attraktivitetsmatning 2022

Ostergotland som besoksmal for
invanare och potentiella besokare
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Ostergétland

Metod

Undersokningen har utférts med oppen ansats dar respondenterna helt fritt har svarat i text
pa de 6ppna fragorna. Svaren analyseras sedan med Parlametrics mjukvara och metod for
narrativ analys. Metoden ger mer tillforlitliga resultat - jamfort med helt kvantitativa metoder -
da den battre och mer nyanserat speglar respondenternas faktiska asikter. Den ar saledes ett
vardefullt komplement till NKI, skalor och flervalsfragor. Det blir ocksa enklare att upptacka
oseriosa eller irrelevanta svar och avliagsna dessa. Metoden har ett icke-tvingande
forhallningssatt vilket resulterar i att alla fragor inte maste na upp i maximalt antal svarande.
Detta forklarar skillnaden mellan totalt antal svarande och hur manga som har fatt fragan.

Undersdkningens urval har bestatt av respondenter som ar bosatta i eller i narheten av
Ostergotland. Insamlingen har skett dels med hjélp av onlinepaneler via Parlametric, och dels
via lankar i nyhetsbrev, Facebook och LinkedIn via Region Ostergdtland.

Svarsinsamlingen pagick fran 5/9 till 13/10 2022.

Antal svarande: 1604.

Svarande som bor eller har fritidshus i Ostergétland: 849 (benédmns som boende)
Svarande som bor utanfér Ostergotland: 755 (benédmns som besékare)

Boende lingst Véttern ér de som bor i Vadstena, Motala eller Odeshdg kommun. Boende i
skdrgarden ar de som bor dster om E22 i Valdemarsviks eller Soderképings kommun, samt de
i/ Norrkdpings kommun som bor dster om Lind6 pa Vikbolandet eller dster om Krokek.

Syfte
Ta fram indikatorer till Region Ostergétlands delméal om att Oka Ostergdtlands Attraktivitet,
samt att ta reda pa hur invanare och besékare till Ostergotland upplever Ostergétland som

besoksmal.
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Sammanfattning

Besokare
Andel aterkommande besokare:

» T0% av besokarna besoker minst en gang per ar.
Vilja att besoka igen:

> 99% av de som besokt Ostergotland under de senaste tva aren svarar att de skulle kunna
tanka sig besoka regionen igen.

Hur reklamen paverkar potentiella besokares vilja att besoka Ostergotland:

> 55% av svarande har nyligen sett reklam for Ostergotland och 54% av dessa anger att
reklamen Okade deras intresse att besoka regionen.

Reklamen okade framforallt respondentemas intresse da den gav tips och inspiration
till resmal och aktiviteter.

Boende
Syn pa turismen:

> 58% av boende och fritidshusagare i Ostergétland tycker att de gynnas av turismen. Férre
an 3% tycker att de paverkas negativt av turismen.

De svarande som bor i turisttdta omraden, sd som Skdrgdrden, dr extra positivt
instéllda till turismen (70%) da de upplever att turismen berikar néringslivet.

Fritidshusagare

Tid respondenterna spenderar i sitt fritidshus:
» 87% av respondenterna spenderar minst fyra veckor per ar i sitt fritidshus.

Respondentema anger att brist pd bekvamligheter dr en av de framsta anledningama
till att de inte spenderar mer tid i fritidshuset.



Norrkoping
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 Soderkoping

i'l(ommun utanfor Ostergo

.
0 eller dldre 10.2% - (163)

Goteborg
- 14% - (224)

Jonkoping

Har du barn under 16 ar?
Nej 17% - (272)

15-”16% - (26)
.

Under 15 | 0.06% - (1)

o R

~ Villinte ange | 0.6% - (8)

-
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Hur paverkas ni av besékare/turism dér ni bor eller vistas i Ostergotland? Hur gynnas du av turismen?

Berikar néringslivet 32.7% - (133)
Majoriteten (57,6%) av de som &r bosatta eller har fritidshus i Ostergotland anser att de Fler mailigheter till aktiviteterevent 25.3% - (103)
gynnas av turismen. Boende i mer turisttdta omraden ar extra positivt instéllda. Man svarar i
framforallt att turismen gynnar regionen da den berikar naringslivet samt skapar fler - 10.1% - (41)
mojligheter till aktiviteter och event. Lockar folk till trakten 8.6% - (35)
Av de som bor i vistra Ostergotland (vid Vattern) anser 65,9% att de gynnas av turismen och Gor staden attraktivare 8.4% - (34)
motsvarande siffra for de som bor i skargarden ar 70%, vilket i bada fall ar betydligt hogre an Drar in pengar till kommunen 8.4% - (34)
genomsnittet for Ostergdtland. Berikess - genenellt 7.1% - (29)
Det ar endast 2,5% av de svarande som anser att turismen aktivt forsamrar deras upplevelse. Gar it i uthid 6.4% - (26)
Ostgotarna som inte anser att de paverkas bor i huvudsak i omraden som de sjélva inte ‘* Forbattrar service & valfard 6.4% - (26)

definierar som turismomraden. Generdsare oppettider I 4.2% - (17)

Mycket finns i min nérhet I 3.7% - (15)
Svért att forklara I 2.9% - (12)
Gynnas du av turismen? Bidrar till utveckling . 2% - (8)
@ Jog gynnas Jog péverkas inte Jag missgynnas Hus/lagenheter stiger i virde | 0.5% - (2)

“Turister bidrar till att t ex restauranger och butiker kan halla 6ppet”

(2.5%) - 18 “Roligt nér det finns evenemang att g3 p4”

o ¢ “Pd sommaren lever trakten upp”
‘ ‘ o oo -
“Kommer manga glada manniskor”

(39.8%) - 281 "
“Okar attraktiviteten” -

”

(57.6%) - 407 “Turismen drar in inkomster till kommunen

“Berikar alltid”
“Okad turism ger utdkat utbud”
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Har fritidshus i Ostergétland

Fritidshusinnehavare i Ostergotland spenderar mycket tid i sina fritidshus och har framforallt
valt att ha fritidshus i regionen eftersom det ligger nara ens bostadsort och for den vackra

naturen.

De framsta anledningarna till att du har fritidshus i Ostergétland

Narhet till bostadsort 41% - (48)
Naturen 29.1% - (34)
. Narhet till havisjo 23.1% - (27)
Skargdarden 19.7% - (23)
Har slakt i omradet 17.1% - (20)
Ar ett arv 15.4% - (18)
Avkopplande plats 129 - (14) “Lagom reseavstand”

Bra lage I 11.1% - (13)
Koppling fréin barndomen BN 6% - (7)
Rekreation I 6% - (7)
Kommer frén Ostergétiond D 6% - (7)
Trevligt omréde [N 5.1% - (6)
Vackert omréde D 43% - (5)
Bra pris [P 3.4% - (4)
Atmosfaren [ 34% - (4)
Bra klimat [ 0.9% - (1)
Bra tillganglighet [J 0.9% - (1)
Bra boende | 0.9% - (1)

Hur manga veckor per ar vistas du i fritidshuset?

Mer an 4 veckor

' 4 veckor
’
. 2-3 veckor - 10.1% - (12)

1 vecka l 0.8% - (1)

16% - (19)

Mindre &n 1 vecka . 25% - (3)
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“Vacker natur”
“Nérheten till havet”
“Den vackra skdrgarden”
“Nérhet till familjen”
“Gattiarv”

“Iystnaden”

“Bra placering geografiskt”

“Vérldens vackraste plats som ligger dér
jagvuxit upp”

og.,-§

70.6% - (84)

.

For att spendera annu mer tid i fritidshuset sa onskar man fler bekvamligheter (kommunalt
vatten, tillgang till affarer, battre internetuppkoppling och fler restauranger) och i vissa delar
efterfragas dven en béttre infrastruktur.

Vad hade fatt dig att spendera mer tid i fritidshuset?

Fler bekvamligheter* 21.6% - (22)
Mer tid 21.6% - (22)
Béttre infrastruktur 10.8% - (11)
Ar dér sé& mycket jag vill 9.8% - (10)
Ingenting 8.8% - (9)
Att jag behévde miljisombyte 7.8% - (8)

Mojlighet SN 6.9% - (7)
Att jag pensionerar mig [N 4.9% - (5)
Langre somrar [ 4.9% - (5)
Pandemin har hindrat mig [ 3.9% - (4)
Ar osaker [ 3.9% - (4)
Fler aktiviteter [ 2.9% - (3)
Né&gon att &ka dit med [ 2% - (2)
Lagre kostnader [ 2% - 2
Om jag bott nérmare [ 1% - (1)

“Mer ledighet”

“Hogre standard, rinnande vatten och el
underigttar”

“Kollektivirafik narmare dar vi har huset”

“Omvéxling fran vinterboendet”

“Ari stugan all ledig tid”

Fler bekvamligheter*

Battre tillgang till vatten 31.3%

Béittre tillgéng till afférer 21.9%

Beritr= ot Giiningar for ArciiRERE R _ 21.9%
Mer pélitiig uppkoppling _ 125%
Béttre utbud av restauranger - 9.4%
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Vad skulle fa dig att vélja Ostergotland som resmal?

Ostergotland har éver lag hangivna och dterkommande besokare dar 72% beséker regionen
minst en gang om aret.

Undersokningen belyser att marknadsforing som visar upp utbudet av aktiviteter och
besoksmal kan komma att 6ka antalet besokare/turister pa kort sikt. Pa lang sikt bor man
arbeta for att utveckla utbudet av aktiviteter och besoksmal.

Manga respondenter som inte har besokt ar lockade att besoka men har inte tagit steget.
Kampanjer och erbjudande ar ett satt att aktualisera respondentgruppens resplaner for
Ostergotland.

Den storsta gemensamma namnaren for platser som boende i Ostergotland undviker &r
“mycket folk” vilket orsakar bl.a. trangsel, koer och hogre priser.

Hur manga génger har du besokt Ostergétland under de senaste tva aren?

Fler @n 5 gdnger 24.4% - (113)

4-5 gdéinger 13.1% - (61)

2o |

Skulle du kunna ténka dig att beséka Ostergétland igen?

Ja 98.9% - (452)
Nej § 1.1% - (5)
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Vad skulle fa dig att valja Ostergotland som resmal?

Battre utbud av saker att se och géra* 17.1% - (59)
Den vackra naturen 9.9% - (34)
Ar redan intresserad av specifika platserfaktiviteter 7% - (24)
Bor i Ostergétland och ser det inte som ett resmdl 6.4% - (22)
Finns mycket som lockar 4.3% - (15)
Inget 3.8% - (13)
Besodk hos bekanta 3.2% - (11)
For att uppleva nagot nytt 2.9% - (10)
Att jog visste mer om vad som fanns 29% - (10)
Att jog hade tid 2.3% - (8)
Lagre kostnader 23% - (8)
Bra restauranger 1.4% - (5)
Béttre tillgénglighet 1 1.4% - (5)
Familjevanliga platserfoktiviteter [ 1.4% - (5)
Att personliga omstandigheter tillat B 1.4% - (5)
Bra marknadsforing ) 1.2% - (4)
“Ett brett utbud av intressanta beséksmal”
“Fina skogar och sjoar”
“Vadstena och andra fina platser”
*Battre utbud av saker att se och gora
Noje 27.5%
Besdka sevardheter 24.6%
Kulturella aktiviteter 13%
Friluftsaktiviteter 13%




Har du under senaste &ret sett reklam for Ostergotland? Vilka besoksmal forknippar du med Ostergétland?

Kolmarden 31.7% - (509)
Overlag ett mycket bra mottagande av reklam for Ostergétland bade géllande spridning och Linkdping 20% - (320)
innehall. Kulturella och historiska platser 18% - (289)
‘’ N . Platser ndra Vattern* 17.6% - (283)
En majoritet (55%) av_respondentelrrla har Sfett"reklan] for Ostergotland, och 54% av dessa Géta kanl 17.3% - (278)
uppger att reklamen fick dem att vilja resa till Ostergotland. Vadstens 155% - (248)
Traditionella medier, sa som TV, radio, tidningar och reklamskéarmar, ar ett hogst aktuellt och Norrkdping 12.1% - (194)
efterfragat sitt att marknadsfora Ostergotland pa. Skargdrden 11.5% - (184)
Natur 10.5% - (168)
Soderkdping 10.2% - (163)
N Har inga associationer till Ostergétiand 7.5% - (120)
Fick reklamen dig att vilja besoka Ostergétland? Motala [ 7.4% - (118)
|l o Nej Vit it Mindre orter - 49% - (78)

Gardsbutiker, Caféer, Restauranger och Glassbarer [ 4.4% - (70)
Sport [ 2.6% - (42)
Cloetta [ 1.5% - (24)

(3-3%) - 29 Kinda kanal ) 0.9% - (15)

Platser nara Vattern*

(29.1%) - 256
- 4 Omberg 729%
- - Véttern 14.3%
(54.19%) - 476 Alvastra 3.3%
Ovralid 3%

Hasthalmen ' 2.1%
Véastanvik I{].E%

Ellen Keys Strand | 0.3%
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Fragebatteri

Har listas de fragor vars svar redovisas i denna rapport. Vilka fragor som stéalldes berodde till
viss del p& om man angett att man var bosatt i Ostergétland, om man hade fritidshus i
Ostergotland eller om man var boende utanfor Ostergétland. Utdver de fragor som listas har
nedan stélldes aven andra fragor, som dock inte redovisas i denna rapport.

Namn de fraimsta anledningarna till att du valt att ha fritidshus i Ostergotland?

* Vilken kommun bor du i? ) o *  Hur manga veckor per ar vistas du i fritidshuset?
* Vilken typ av boende har du i Ostergotland? (Aretruntboende/fritidshus) « Vad hade fatt dig att tillbringa mer tid i fritidshuset?

e Vad ar ditt postnummer?

* Vadar din konsidentitet? Har du besokt Ostergotland under de senaste tva aren?
* Vadardin alder? * Hur manga ganger har du besokt Ostergotland de senaste 2 ren?
* Hardubam under 16 ar? « Vad far dig att vilja Ostergotland som resmal?

« Skulle du kunna ténka dig att beséka Ostergotland igen?

« Vilka besoksmal forknippar du starkast med Ostergétland?

Har du under senaste aren sett reklam for Ostergétland?

»  Gynnas du av turismen dér du bor eller vistas i Ostergotland? «  Fick reklamen dig att vilja resa till/turista i Ostergétland?
* Pavilket satt? * Varsag du reklamen?
* Ominte - varforda? «  Om du inte sett reklam - hur skulle Ostergotlands marknadsforing kunna na dig?
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